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小红书时尚行业营销价值Chapter 1

平台价值 | 人群特征 | 流量趋势 | 用户画像 | 用户内容消费偏好
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超过八成的用户表示在小红书上
曾经被成功种草

的小红书用户曾在
APP上浏览产品/服
务后产生购买欲望

寻找灵感
等待被种草

主动搜索自己感兴
趣的产品或话题

了解潮流趋势

45%81%

33%36%

基于5000万用户真实分享的生活选择独立个性|热爱生活|兴趣至上|热衷分享

2亿+
月活跃用户 90后用户

一二线城市

70%

50%
分享者

5000万

中国重要的生活
方式分享平台

小红书是TA们的
“生活宝典”和“消费指南”

生活潮流的发源地
消费趋势的定义者

数据来源：尼尔森调研数据，《小红书媒体价值洞察白皮书》
&小红书数据中台数据来源：小红书数据中台 数据来源：小红书《2022年十大生活趋势》

因他人分享了小
红书笔记而进入

小红书浏览

对某种产品产生兴趣后
查看网友的使用评价

40%

30%

小红书社区平台价值



16%

18%

21%

19%

21%

20%

25%

29%

29%

43%

明星推荐

KOL/意见领袖/网红推荐

购买渠道

优惠/促销/降价

价格

身边朋友推荐

品牌

性价比

大众口碑

产品品质

决策时考虑非常重要的因素 决策时考虑的重要因素

真诚分享、友好互动
产品的“品质，性价比，口碑”是

TA们消费决策的重要支撑

追求品质、热爱生活愿意消费

对潮流商品
不感兴趣

追求时尚
愿购买潮流商品

更愿买满足
当下需求的商品

愿为提升
生活品质额外消费

习惯购买
惯用品牌的商品

愿尝试购买
新品牌的商品

17% 63%

21% 61%

26% 51%

小红书用户的消费理念

数据来源：尼尔森调研数据《小红书媒体价值洞察白皮书》&小红书数据中台 

小红书用户的消费理念

                          79%

                     74%

                     74%

                  70%

                68%

                68% 

            64%

            64%

       56%

    51%

小红书用户人群特征



时 尚 品 类 阅 读 量 稳 居 小 红 书 前 列
2022年6月，时尚品类笔记阅读量和发布量均排名第一，搜索量排名第二

小红书用户每100次笔记阅读中就有10次来源于时尚类笔记

*数据来源：小红书内部数据

时尚品类阅读增长趋势

2022年6月 vs 2021年6月

同比增长率
80%

*数据来源：小红书内部数据

时尚品类搜索增长趋势

2022年6月 vs 2021年6月

同比增长率
45%

小红书时尚品类流量价值



数据来源：尼尔森调研数据《小红书媒体价值洞察白皮书》,Base：过去一年购买过时尚类产品的小红书用户 N=1422

1%
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21%

42%

31%

5000元及以上

1000-4999元

500-999元

100-499元

100元以下
2%

26%

38%

25%

9%

：均值2045元 5228元 2036元 4472元
2%
7%

18%

44%

29%

9%

20%

33%

25%

13%

消费频率 服装鞋帽 珠宝饰品 箱包眼镜 二手奢侈品

Base N=1157 N=418 N=615 N=85

每月至少1次 12% 2% 2% 1%

每个季度2-3次 46% 21% 26% 26%

每个季度1次 33% 27% 35% 35%

每半年1次 7% 30% 19% 27%

每年1次 1% 17% 5% 9%

少于1年1次 0% 3% 1% 1%

服装鞋帽 珠宝饰品 箱包眼镜 二手奢侈品

最近一次
购买单价

小红书用户时尚类产品消费能力 小红书用户时尚类产品消费频次

TA们在服装鞋帽上有更多消费需求,在珠宝饰品上消费能力更强

小红书品类用户消费潜力



时尚兴趣用户性别分布

女性用户为主 都市青年

14% 
近1个月时尚品类兴趣用户男性比例  

86% 
近1个月时尚品类活跃兴趣用户女性比例 

小红书时尚品类兴趣用户女性占比 86% 

年轻群体

时尚兴趣用户年龄分布 时尚兴趣用户分布TOP10 城市

数据来源：小红书内部数据，2022年6月阅读且搜索过时尚内容的活跃用户

90后占比86%，其中00后占比48% 55%的用户分布在一二线城市

小红书时尚品类兴趣用户画像

28-32

23-27

19-22>=33

<=18

②北京①上海 ③广州 ④深圳 ⑤成都

⑥杭州 ⑦重庆 ⑧武汉 ⑨西安 ⑩长沙



主搜索

14%
主浏览

33%
浏览+搜索

53%

*数据来源：小红书内部数据
2022年6月时尚内容消费渠道分布

发现页+搜索页双引擎
53%的活跃用户在1个月内会同时使用发现页和搜索页深度消费时尚内容

封面直接展示产品
吸引用户注意力

小红书时尚内容消费渠道偏好

#穿搭技巧

#梨形身材

#通勤穿搭
#穿搭技巧

#好物分享

#新款推荐

贴合时尚类热搜词
抢占热搜词下的流量



过去1年时尚品牌阅读趋势变化
时尚品类阅读量保持高速增长趋势，穿搭类笔记流量占比最高

小红书时尚品类阅读行为偏好

*数据来源：小红书内部数据，2021.07-2022.06
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穿搭 64% 配饰 17%

箱包 12%

鞋靴 7%
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爱看能针对性诉求的干货笔记
热门笔记关键词主要集中在风格词、诉求词、人群词或场景词



品类词 56%

场景词 26%
品牌词 14%

人群词 4%

过去1年时尚品牌搜索趋势变化

*数据来源：小红书内部数据，2021.07-2022.06

3月、5月和8月和10月时尚品类的搜索增长明显
大促和换季期间是品类热度增速快

小红书时尚品类搜索行为偏好
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穿搭 63%
配饰 15%

箱包 13%

鞋靴 9%

小红书用户爱按照<品类>和<场景>进行搜索

2022年上半年时尚品类TOP热搜词

*数据来源：：2022年1月-2022年6月热搜词



小红书IDEA营销方法论

科学的营销方法论，助力好产品持续生长
蒲公英、竞价广告工具、DMP、品牌广告、IP营销等产品能力，助力品牌认同和交易转化

Insight

洞察产品机会
基于大数据工具

帮助客户洞察产品机会
诊断营销问题

Define

定义产品与营销策略
基于问题定位和真实反馈

辅助选品、确认卖点、营销策
略、营销场景

Expand

击穿赛道
基于不同商业产品组合

高效投放与用户沟通
抢占差异化赛道用户心智

Advocate

聚拢品牌心智
“从品到品牌”

通过单品带动拉升整体品牌力
唤起用户与品牌互动



#UA把汗流漂亮

从硬核到女性友好

六福珠宝小金薯

“含金量”最高的联名款

奶糖派

占领大胸内衣细分赛道心智

 蕉下

助力品牌挖掘新增量

 Ubras 

渗透精准用户品牌认知

Miss sixty

打造牛仔裤细分品类心智

安踏

打造安踏潮流风向标

 NewBalance 327礼盒

联名礼盒9分钟售罄



蒲公英博主投放策略分析Chapter 2

博主投放分析 | 内容布局策略 | 爆款案例解读

Fashion



科 学 布 局 合作投放博主类型及内容方向，与博主共创优质内容，全方位打造产品口碑

相关场景匹配博主

泛时尚兴趣博主

时尚垂类博主

时尚媒体

人
群
体
量

内
容
专
业
度

高

低 大

小

浅层种草 深度种草

高频消费

低频消费

单品
种草

穿搭
教程

品牌
测评

横向
测评

好物
分享

吸引型内容

↑↓

兴趣人群

有模糊需求但

未锁定

热点型内容

↑↓

潜在人群

弱需求

消遣为主

导购型内容

↑↓

强意向人群

做购买前的深

入了解

情景剧
热点
资讯

VLOG

潮流
知识

知识型内容

↑↓

高净值人群

加强用户对品

牌的忠诚度

博主类型布局 内容类型布局

品牌
文化



③ 尾部博主

② 腰部博主

① 头部博主

借助头部博主的广泛影响力，快速
提升产品声量，博主进行深度的产
品测评，提供专业的消费决策依据

腰部博主兼具影响力与垂类深度，
能够帮助品牌进行广泛的口碑塑
造，并从更丰富的生活场景进行产
品种草

尾部博主数量众多，真实试用测评
产品，配合头腰部博主专业内容共
同将品牌打造为全民爱用好物

过 去 1 年 蒲 公 英 服 装 配 饰 行 业 投 放 分 布

过去1年行业品牌投放以头腰部为主，头部博主约占34%，腰部博主约占60%，尾部博主占比6%

头腰尾部博主之间如何分配预算？
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0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

45.00%

50.00%

时尚 美妆 潮流 生活记录 健身减肥 情感 摄影 母婴 出行 户外 萌娃 美食 旅游 体育运动

消耗占比*数据来源：小红书内部数据，2021年6月-2022年6月服装配饰行业品牌合作博主类型占比

34%

15% 14%

9%

4%

24%

时尚 健身减肥 潮流 美妆 体育运动 其他

<运动户外品牌合作垂类分布>

以时尚垂类为主，延伸至爱美一族，如美妆、潮流、生活记录、健身减肥等，借助博主影响力实现品牌破圈

时尚类品牌应该重点关注哪些垂类博主？



人群
匹配法

场景
覆盖法

内容
选题法

确定博主后如何进行内容选题规划？

通过时尚品类的主要内容形式
层层渗透用户心智

基于产品目标客群画像
细分人群进行内容规划

根据产品的主要使用场景
全面覆盖用户主要场景

  穿搭教程   ootd分享  

  好物分享    服饰测评  

  职场白领    都市潮人  

    学生党      全职妈妈  

  职场通勤    户外出游  

  运动健身    上学穿搭  

  潮流知识    秀场解读    时尚潮男    精致少女    逛街拍照    情侣穿搭  



潜在消费者

机会消费者

核心消费者

消费者层级 关键词类型 笔记案例 笔记特点

• 通用词
• 人群词
• 场景词

《8个跑步不累的秘诀-让你瘦5斤，轻松跑10公里》
《教你一招！青春期女生没烦恼~》

《小个子|无法抗拒的焦糖色穿搭温柔显白》
《辣妹服装配饰分享！娜娜子同款简直绝美》

受众群体广
场景化触达潜在消费者

• 品类词
• 诉求词
• 功效词

《OOTD｜一分钟搞定夏日基础款短袖配色秘诀》
《高级感的天花板，秋冬绝美氛围稳稳拿捏！》

《蓝白调调｜显白深蓝色棋盘美甲，小众手表》️

精准人群获取
产品种草性强

• 品牌词
• 产品词

《19岁的第一份礼物 | 蒂芙尼戒指叠戴》
《夏日必备的4件辣妹吊带上衣》

《Cleo还是Hobo？这3只Prada包七夕首选！》

核心用户转化
强化产品心智

用户在日常生活中会主动地进行深度、高频地搜索几类关键词，根据Part3提供的细分品类洞察合理规划关键词

笔记内容中应该预埋哪些关键词？



K
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KFS模型

内容+流量

KOL：搭建内容体系

FEEDS：

科学测试 放大曝光

SEARCH：

精准卡位 高效锁定

01

02

03

蒲公英笔记可通过流量进一步扩大曝光

加速爆文打造，延长笔记的生命周期

强种草内容可通过流量抢占核心前位

精准锁定意向用户，提高营销转化效率

科学选择博主合作，全面布局优质内容

丰富内容多样性，及时洞悉用户偏好

基于数据洞察，通过「KFS」模型更好地将产品内容与流量玩法进行组合，提高整体的营销效率

如何实现更高效的内容种草扩散及转化？



@皮皮在蓝色星球｜奶糖派

创意生活短片内容
关注女性自我价值

帮助提升品牌好感度

创意短片

互动量：1.9w+

@小骨啊骨|艾莱依

对羽绒衣的要求是保暖且好看
博主笔记内容中提供多种搭配思路
通过干货内容加强产品的种草力

穿搭教程

互动量：4k+

@Joyann椒盐|茵曼INMAN

选品契合小红书热门穿搭风格
以<新中式>风格搭配多套穿搭

突出展示产品的百搭性

风格化穿搭

互动量：4.8w+

@叫我大美｜likeuu

根据产品的主打用户画像
关注少女发育期内衣选择
用有用性信息打动消费者

好物分享

互动量：3k+

<服装鞋帽类>优质合作笔记案例参考



@汤圆大人｜拉菲斯汀

翻包是小红书箱包类热门内容类型
这类内容能够直观展示产品的外观和

材质，产品信息呈现完整

翻包日记

互动量：6k+

@Darrrrcy|珑骧Longchamp

博主新收到产品后的个人体验分享
真诚分享产品的定制过程及收货感受，

真诚的内容分享提升用户信任感

开箱分享

互动量：7k+

@小奶尼-|SENREVE

Girls Talk形式分享女性在不同阶段都
应该保持个性与热爱，借助优质的内

容以情感共鸣提升品牌好感度

创意短片

互动量：2.2w+

@张楚｜珑骧Longchamp

箱包作为重要的搭配单品
提供多种不同风格的箱包搭配参考

强调产品的日常实用性

箱包搭配

互动量：3k+

<箱包类>优质合作笔记案例参考



@教瑜伽的柠檬｜安德玛

瑜伽教学+运动穿搭look
直接展示产品的使用效果

丰富的干货内容提升笔记收藏率

干货教程

互动量：2.5w+

@钳钳妈阿曼达呀|狼爪

户外产品不仅仅在运动场景才需要
通过旅行内容进行产品种草
覆盖更多产品的使用场景

户外出行

互动量：5k+

@TJandClaire|NIKE

正能量价值观传递，倡导科学健身
内容积极向上，强调产品的功能性

同时能提升品牌好感度

生活记录

互动量：12.4w+

@笑笑｜安踏

泳装也可以OOTD
博主使用带有节奏感的音乐

直观展示产品的同时提升趣味度

每日穿搭

互动量：8k+

<运动户外类>优质合作笔记案例参考



@阿靖靖靖｜bn

通过上身的搭配展示珍珠饰品
既直观展示了产品样式又通过与服装

的搭配，强调产品的实用性

配饰搭配

互动量：1.6w+

@尼脑子瓦特啦|DR钻戒

通过高质量油画风内容吸引用户
以爷爷奶奶作为主角

强调品牌“一生只爱一人”的浪漫誓约

创意内容

互动量：4k+

@肉脸橙|周生生珠宝

汉服妆造搭配足金发饰
彰显富贵奢华,借助传统文化

强化产品的国风设计

国风内容

互动量：8.8w+

@曾鹿儿｜Qeelin

以七夕节点为切入点
选择情侣博主合作

抢占节日情侣送礼场景心智

产品展示

互动量：2.5k+

<珠宝配饰类>优质合作笔记案例参考



@辛西娅酱｜NOMOS Glashütte

通过博主的职场生活分享
精准触达职场人群

生活化的内容走近用户又不失格调

职场生活

互动量：2.7k+

@瑞雪Cloe|天梭表Tissot

堪比广告片的笔记内容
以高质量的画面结合分享人生态度

强化产品品牌调性

创意短片

互动量：3.7k+

@十六 | Daniel Wellington

选择与美甲博主合作
好看的手佩戴进一步强化产品颜值
精准吸引对手部装饰感兴趣的用户

手表展示

互动量：7.3w+

@马大姐Master｜玺佳

针对硬核手表玩家
清晰呈现产品的测评介绍

为消费者提供关键决策参考

产品测评

互动量：0.9k+

<腕表类>优质合作笔记案例参考



更多最新行业案例可前往蒲公英官网查看

内
容
合
作
情
报
局

每双周更新，平台更新不同行业最新优质合作案例，点击进去服装配饰即可查看笔记详情



时尚行业优质博主推荐Chapter 3

Fashion



以“博主”为放大器，借助优质内容和人设背书，帮助品牌高效地完成“种草-决策-购买”链路

博主帮助品牌「放大」营销价值，「加速」种草转化

通过博主的优质内容和影响力，
为营销破圈加Buff

通过博主背书提升用户信任感，
缩短链路加速转化

  博 主 支 持 营 销 路 径     

认识产品+ 破圈

感兴趣+ 信任

购买

链
路

缩
短

，
转

化
提

效

博主
内容



蒲公英提供三大合作模式，品牌可根据需求组合使用不同合作模式，提升品牌合作效率

在蒲公英如何与博主进行合作？

定制合作 招募合作 共创合作

产品介绍 可面向单个博主，发布一口价合作邀请
定向与博主沟通内容及档期

可面向多个博主，发布一口价合作需求
招募博主报名参与

发布效果化结算合作需求
平台智能匹配博主包

产品定位 强定制
精准建联博主，定制内容需求

高效率
平台智能匹配，双向选择合作

低门槛
营销成本可控，智能打包合作

合作形式 品牌对单个博主 品牌对单个博主 品牌对多个博主

结算模式 一口价模式 一口价模式 效果化结算

解决核心问题 客户精准的找博主需求 找优选博主的效率问题 预算有限
想要尝试内容营销但结果不确定的问题

覆盖博主 所有蒲公英博主 所有蒲公英博主 目前针对5K-10W粉丝间的博主

预算设定 基于博主报价灵活交易 基于博主报价灵活交易 基于客户预算自行设定



Ø 平台多元生态维度优选博主，投放更有保障

Ø 粉丝量>=10w，互动中位数>200，数据表现亮眼

Ø 根据预估CPM&CPE优选高性价比博主，性价比高

Ø 优选笔记内容制作精良的博主，内容创作力强

Ø 支持按照二级品类一键挑选，提升选号效率

Ø 提供博主笔记表现数据，支持快捷筛选博主

根据博主博主特征标签、历史合作品牌、发布笔记类型等多维数据，蒲公英推出时尚行业优质博主资源库

定制合作模式下，如何快捷找到行业优质博主？

综合多维数据精选1300+优质博主 支持按照所属品类快捷锁定适合博主

女装 男装 鞋靴 箱包

1044人 188人 94人 212人

运动户外 奢侈品 珠宝配饰 腕表

475人 717人 531人 219人



博主名单仅限蒲公英代理商&
品牌方查阅使用，为保密信
息，请勿分享转发第三方

THANKS
品合渠道组


